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CEPEX COMPRA LA PLANTA Y LOS TERRENOS DE
PHILIPS EN LA GARRIGA POR 10 MILLONES DE EUROS.

CEPEX PURCHASES THE PHILIPS FACTORY AND LAND
IN LA GARRIGA FOR 10 MILLION EUROS.

CEPEX ACHETE L'USINE ET LES TERRAINS DE PHILIPS
A LA GARRIGA POUR 10 MILLIONS D'EUROS.

CEPEX KAUFT DAS WERK UND WERKSGELANDE VON
PHILIPS IN LA GARRIGA FUR 10 MILLIONEN EURO.

La Compaiiia prevé
invertir otros 10 millones
y crear 200 puestos de
trabajo.

CEPEX ha cerrado la compra de las insta-
laciones de Philips en La Garriga (antigua
Novalux) por 10,2 millones de euros. Los
nuevos propietarios prevén invertir 10
millones adicionales para montar una
fabrica de valvulas que dara empleo a
unas doscientas personas.

Después de tres meses de negociacion, el
grupo Cepex firmé el 21 de diciembre
pasado, la compra de las instalaciones
que Philips tenia en La Garriga (antigua
Novalux) por 10,2 millones, segln fuen-
tes cercanas a la empresa. El Director
General de Cepex, Ignacio Elburgo, dijo
que la compafiia creard doscientos pues-
tos de trabajo en las nuevas instalaciones
y que invertiran unos 20 millones de
euros, incluida la compra de los terrenos.

Cepex empresa especializada en la fabri-
cacion y comercializacién de materiales
para la conduccion de fluidos, prevé ins-
talar en los 33.000 metros cuadrados de
superficie -de los que unos 17.000 estan
edificados- una nueva planta de fabrica-
cion de valvulas que, segin la compafiia,
seré la mas moderna de Europa.

Elburgo indicé que, gracias al aumento
de la capacidad productiva derivada de
esta inversién, la empresa tiene previsto
duplicar sus ventas en cuatro afios.
Para este ejercicio, las previsiones del
volumen de negocio han sido de 75
millones de euros.

Elburgo precisé que aunque algunas acti-
vidades del grupo se trasladaran a las nue-
vas instalaciones, la mayoria del espacio
estara ocupado por nuevas producciones.
El objetivo es iniciar las actividades pro-
ductivas en La Garriga en junio proximo.
Cepex, fundada hace mas de veinte afios,
es filial de la sociedad ADBE, de donde
también depende el grupo Astral Pool.
Cepex cuenta con una plantilla de mas de

500 trabajadores repartidos en 17 centros
de trabajo en Marruecos, Italia, Alemania,
Francia, Portugal, Estados Unidos, Méjico
y Espana.

Con la venta de las instalaciones de La
Garriga, Philips finaliza el proceso de cie-
rre de sus historicas instalaciones de fabri-
cacion de equipos de iluminacion. El
precio pagado por Cepex (10,2 millones)
es similar a los 10 millones de euros en
los que Philips estim6 que costaria el pro-
ceso de cese de la actividad. Philips puso
a la venta los terrenos después de cerrar la
planta y durante el ultimo medio afio ha
negociado con diferentes compradores.

E-mail: cepex@cepex.com

The Company plans to
invest another 10 million
and to create 200 jobs.

CEPEX closed the purchase of the Philips
premises in La Garriga (previously
Novalux) for 10.2 million euros. The
new owners plan to invest another 10
million to start-up a valve factory provid-
ing jobs for around two hundred people.

After three months of negotiation, on 21st
December, the Cepex group signed the
purchase agreement of the premises
which Philips owned in La Garriga (pre-
viously Novalux) for 10.2 million,
according to sources near to the compa-
ny. lIgnacio Elburgo, managing director
of Cepex, stated that the company will
create two hundred jobs in the new facil-
ities and will invest around 20 million
euros, including the purchase of the land.

Cepex, a company specialised in the
manufacture and marketing of materials
for fluid handling systems, plans to
install on the 33,000 sq.m - of which
17,000 are built on - a new valve facto-
ry, which according to the company,
will be the most advanced in Europe.

Elburgo indicated that owing to the
increased production capacity as a

result of this investment, the company
forecasts doubling its sales in four years.
The forecast turnover for this year was
75 million euros.

Elburgo pointed out that although some
production of the group will move to the
new facilities, the majority of the space
will be used for new production. It is
aimed to start production in La Garriga
next June.

Cepex was founded over twenty years ago
and is subsidiary of the company ADBE,
to which the Astral Pool group also
belongs. Cepex employs over 500 people
in its 17 work centres located in Morocco,
Italy, Germany, France, Portugal, United
States, Mexico and Spain.

With the sale of its property in La
Garriga, Philips has ended the closing
process of its historic premises manu-
facturing lighting equipment. The price
paid by Cepex (10.2 million) is similar
to the 10 million euros which Philips
estimated the closing process would
cost.  Philips put the property up for
sale after closing the plant and has
negotiated with several purchasers over
the last six months.

E-mail: cepex@cepex.com

La Compagnie prévoit
investir 10 millions de
plus et créer 200 emplois.

CEPEX a signé l'achat des installations
de Philips a La Garriga (ancienne
Novalux) pour 10,2 millions d‘euros.
Les nouveaux propriétaires prévoient y
investir 10 millions de plus pour monter
une usine de soupapes qui donnera du
travail a environ deux cents personnes.

Apreés trois mois de négociations, le
groupe Cepex a signé, le 21 décembre
dernier, l'achat des installations que
Philips possédait a La Garriga (ancienne
Novalux) pour 10,2 millions, selon des
sources proches de la société. Le

Directeur Général de Cepex, Ignacio
Elburgo, a affirmé que la compagnie
créera deux cents postes de travail dans
les nouvelles installations et qu'ils inves-
tiront environ 20 millions d'euros, y
compris I'achat des terrains.

Cepex, entreprise spécialisée dans la
fabrication et la commercialisation de
matériel pour la conduite de fluides,
prévoit installer sur les 33.000 metres
carrés de surface - dont 17.000 environ
sont batis - une nouvelle usine de fabri-
cation de soupapes qui, selon la compa-
gnie, sera la plus moderne d'Europe.

Elburgo a déclaré que, grace a Il'aug-
mentation de la capacité productive
dérivée de cet investissement, I'entrepri-
se prévoit doubler ses ventes en quatre
ans, le montant du chiffre d'affaires
prévu pour cet exercice étant de 75
millions d'euros.

Elburgo a précisé que certaines activités
du groupe seront transférées dans les
nouvelles installations, mais que la plu-
part de I'espace sera occupé par de nou-
velles productions. L'objectif est de met-
tre en route les activités productives de
La Garriga au mois de juin prochain.

Cepex, fondée il y a plus de vingt ans,
est une filiale de la société ADBE, dont
dépend aussi le groupe Astral Pool.
Cepex dispose d'un effectif de plus de
500 employés répartis dans 17 centres
de travail au Maroc, en ltalie, en
Allemagne, en France, au Portugal, aux
Etats-Unis, au Mexique et en Espagne.

Avec la vente des installations de La
Garriga, Philips met fin au processus de
fermeture de ses historiques installations
de fabrication d'appareils d'éclairage.
Le prix payé par Cepex (10,2 millions)
est semblable a la somme que Philips
avait estimé que codterait le processus
de cessation d'activité, a savoir, 10
millions d'euros. Apres avoir fermé I'usi-
ne, Philips a mis en vente les terrains et,
au cours des six derniers mois, elle a
négocié avec différents acheteurs.

E-mail: cepex@cepex.com

schloss die Gruppe Cepex am 21.
Dezember den Kauf der Anlagen ab, die
Philips in La Garriga (ehemals Novalux)
hatte. Der Kaufpreis betragt 10,2
Millionen, wie mit dem Unternehmen
vertraute Quellen berichten. Der
Generaldirektor von Cepex, Ignacio
Elburgo, sagte, dass das Unternehmen
zweihundert Arbeitsplatze in den neuen
Anlagen schaffen und eine Investition
von 20 Millionen durchfiihren werde, in
die der Erwerb des Werksgelandes ein-
geschlossen ist.

Cepex, ein Unternehmen, das auf die
Herstellung und den Vertrieb von
Materialien fir das Leiten von
Flussigkeiten spezialisiert ist, plant, auf
dem 33 000 Quadratmeter grof3en
Gelande, vom dem ungefahr 17 000
Quadratmeter bebaut sind, ein neues
Ventilwerk zu errichten, das, wie das
Unternehmen sagt, das modernste
Europas werden wird.

Elburgo sagte, dass durch die Erhéhung
der Herstellungskapazitaten aufgrund
dieser Investition das Unternehmen
seine Verkaufe in vier Jahren verdoppeln
will. FUr dieses Geschéftsjahr wurde ein
Geschéaftsvolumen von 75 Millionen
Euro geschatzt.

Elburgo sagte weiterhin, dass zwar eini-
ge der Aktivitdten der Gruppe in die
neuen Anlagen verlagert wirden, aber
das der GroR3teil der neuen Betriebsstatte
fur neue Produktionen verwendet wer-
den wiirde. Ziel des Unternehmens ist
es, mit der Produktion in La Garriga im
nachsten Juni anzufangen.

Cepex wurde vor Uber zwanzig Jahren
gegrundet und ist eine Filiale der
Gesellschaft ADBE, zu der auch
AstralPool gehort. In Cepex arbeiten
tber 500 feste Mitarbeiter in 17
Werken in Marokko, Italien,
Deutschland, Frankreich, Portugal, in
den Vereinigten Staaten, Mexiko und
Spanien.

Mit dem Verkauf des Werkes in La
Garriga beendet Philips den Prozess

Das Unternehmen plant,
weitere 10 Millionen zu
investieren und 200
Arbeitspldtze zu schaffen.

CEPEX hat die Anlagen von Philips in La
Garriga (ehemals Novalux) fur 10,2
Millionen Euro gekauft. Die neuen
Eigentimer  planen, weitere 10
Millionen zu investieren, um eine
Ventilfabrik einzurichten, die 200 neue
Arbeitnehmer beschéftigen wird.

Nach dreimonatigen Verhandlungen
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der SchlieBung des historischen
Werkes zur Herstellung von
Beleuchtungszubehér. Der von Cepex
entrichtete Preis (10,2 Millionen) ents-
pricht ungefahr den 10 Millionen Euro,
die Philips als Kosten fir die Einstellung
der Betriebstatigkeit schatzte.

Philips schloss zunéchst das Werk und
versuchte anschliefend, das Werk und
Werksgelande zu verkaufen. Im letzten
halben Jahr wurde mit verschiedenen,
potentiellen Kaufern verhandelt.

E-mail: cepex@cepex.com
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de caracter internacional: ferias,

misiones comerciales, rondas de
negocios, coloquios, etc. En esta ocasion,
dedicaremos especial atencion a las ferias
internacionales que constituyen, para las
PYME exportadoras, una importante pla-
taforma especialmente eficaz en la fase
de prospeccion de nuevos mercados.

Existen varias expresiones comerciales

La participacién en una feria internacio-
nal monogréfica se considera normal-
mente como una primera etapa para ini-
ciarse en la exportacion. En ellas se tiene
la oportunidad de promover los produc-
tos fabricados ante una audiencia previa-
mente seleccionada.

Una de las grandes ventajas que ofrecen
las Ferias internacionales es la de poder
establecer contacto personal con poten-
ciales compradores de todo el mundo en
poco tiempo, en un mismo lugar y ante
los productos fabricados.

Por otra parte, al estar junto a fabricantes
de otros paises, se pueden valorar las
posibilidades de competitividad, enrique-
cerse con informaciones y modificar -tal
vez- algunos criterios para posicionarse
en un mercado Comun Europeo cada vez
mayor y con una competencia, a veces
desleal, de terceros mercados.

También permiten apoyar en el mercado
doméstico la gestion de su distribuidor,
caso de tenerlo.

Las empresas ya establecidas en el merca-
do de que se trate y en el comercio inter-
nacional, utilizan este medio de comuni-
cacioén para asentar su prestigio e introdu-
cir nuevos productos.

En resumen, la participacion en ferias
internacionales es un medio de acceder a
nuevos mercados promoviendo al mismo
tiempo la imagen y marca.

Ferias internacionales, puerta de acceso al mercado global
International Exhibitions, the gateway to the global market
Foires internationales, porte d'acces au marché global

de la participacién en una feria, ‘works-
hop' o mision comercial, etc...?

-Material: ;disponemos de material (folle-
tos, catdlogos, instrucciones de utiliza-
cion, etc...) en los idiomas de los paises
objetivo?

-Normas: ;estan homologados nuestros
productos con las normas que se exige en
los paises objetivo?

Es decir, para que la participaciéon en una
Feria resulte eficaz debe asegurarse el
poder disponer, durante un periodo de al
menos cuatro afios, de los medios financie-
ros, humanos y de material de promocion.

Tiene una especial importancia comuni-
car nuestra participacion en una Feria a
Clientes y posibles Clientes del pais
donde se celebre, asi como de los paises
desde los que la Feria recibe visitantes, de
forma directa o a través de medios de
comunicacion.

Muchas de las empresas que participan
en Ferias comerciales no se toman la
molestia de invitar a sus Clientes reales o
potenciales. Si su empresa organiza una
recepcion, pero no invita a nadie, no
debe sorprenderle encontrarse solo.

Es verdad que los organizadores de Ferias
realizan una accion genérica de promo-
cién y publicidad, pero en la mayoria de
los casos los visitantes acuden primero a
visitar a las empresas de las que tienen
informacion.

Si su empresa desea alcanzar los objeti-
vos que se ha fijado y ver recompensado
el tiempo y esfuerzo dedicados a la parti-
cipacion en la Feria, deben hacer lo nece-
sario para estar seguros de que, cuando se
abran las puertas del certamen, todos los
visitantes conocen su presencia en la
Feria. Una campafia de promocién eficaz
no debe ser necesariamente costosa.

Condiciones para el éxito

Pero para que la participacién en una
Feria internacional tenga éxito, ya se
tenga como objetivo un mercado domés-
tico o un mercado internacional, es indis-
pensable definir previamente una estrate-
gia general de promocion.

Esta estrategia general de promocion
debe cubrir un periodo a medio plazo, es
decir, entre cuatro y seis afios y, para ser
eficaz, debe verse complementada con
acciones permanentes.

Desde esta Optica la participacion en
ferias debe contemplarse como una
accion puntual que debe estar precedida
y seguida de acciones complementarias
de comunicacion y seguimiento por lo
que, al definir el mercado o mercados
objetivo, debe tenerse en cuenta:

-Presupuesto: ;qué medios econémicos
estan previstos y disponibles?

-Plazo: ;estara disponible este presupues-
to por un periodo de 4 a 6 afios?

-Recursos humanos: ;se dispone de una
persona que pueda responsabilizarse de
la preparacion, presencia y seguimiento

'here are many means for interna-
7-tional trade: exhibitions, trade mis-

sions, business workshops, talks,
etc. Here we shall discuss international
exhibitions, which for exporting SMEs
are an important platform and an effec-
tive way of prospecting new markets.

Participating in an international mono-
graphic exhibition is usually considered
as the initial stage of exporting. They
offer the opportunity to promote manu-
factured goods to a pre-selected audi-
ence.

One of the major advantages of interna-
tional Exhibitions is that they give com-
panies the possibility of making person-
al contacts with potential buyers from
all over the world, in a very short time,
in the same place and in the presence of
the manufactured goods.

Also, because you are working along-
side manufacturers of other countries,
you can assess your competitiveness,
gather information and perhaps modify
criteria to position your company in the
European Common market, which is

becoming increasingly larger and is hav-
ing to face, sometimes unfair, competi-
tion from third markets.

They also enable you to help any distribu-
tors you may have on the domestic market.

Companies already positioned in the
market and in international trade, use
them as a means of communication to
establish their standing and introduce
new products.

In short, participating in international
exhibitions is a gateway to new markets
promoting both image and trademark at
the same time.

Conditions for success

In order to be successful in an interna-
tional exhibition, both whether your tar-
get is  the

domestic

market
or an interna-
tional market,
a general pro-
motion strategy
must  first  be
defined.

This general promotion
strategy should cover a
medium term, meaning
between four and six years,
and in order to be effective, it
should be backed with ongo-
ing actions.

From this point of view, par-

ticipation in exhibitions

should be considered a specif-

ic action, to be preceded and fol-

lowed by complementary communica-
tion and follow-up actions, and there-
fore, when defining the target market or
markets, the following should be con-
sidered:

- Budget: what financial means are fore-
seen and available?

- Term: will this budget be available for
a period of 4 to 6 years?

- Human resources: is there a person
available who can be responsible for
preparing, attending and following-up
the participation in an exhibition, work-
shop or trade mission, etc...?

- Material: do we have material (leaflets,
catalogues, instructions, etc....) in the
languages of the target countries?

- Standards: are our products certified
under the standards required in the tar-
get countries?

This means that in order to be successful
in an Exhibition, you must ensure that
financial and human means and promo-
tion material will be available for at least
four years.

It is important to inform Customers and
possible Customers from the country
where the Exhibition is to be held and
from visiting countries, about your par-
ticipation either directly or through the
press.

Many companies participating in
Exhibitions do not bother to invite their
current or potential Customers. If your
company organises a reception but
doesn't invite anybody, do not be sur-
prised if nobody turns up.

It is true that Exhibition organisers con-
duct generic promotion and advertis-
ing actions, but in the majority of
cases, visitors first go to the companies
from which they have received infor-
mation.

If your company wants to reach the
objectives it has set and be rewarded
for the time and effort in participating
in an Exhibition, it should do every-
thing possible to be certain that when
the doors open, all the visitors know

about you in the Exhibition. An effec-
tive promotion campaign does not
necessarily have to be expensive.

merciales a caractere international:

foires, missions commerciales, confé-
rences d'affaires, colloques, etc. Cette
fois-ci, nous nous occuperons plus par-
ticuliérement des foires internationales
qui constituent, pour les PME exportatri-
ces, une importante plate-forme particu-
lierement efficace dans la phase de pro-
spection de nouveaux marchés.
La participation a une foire internationa-
le monographique est généralement
considérée comme une premiere étape
pour débuter dans I'exportation. Ces foi-

I I existe plusieurs expressions com-

res offrent I'oppor-

tunité aux entreprises d'y
promouvoir leurs produits fabriqués
devant une audience sélectionnée au
préalable.

Un des grands avantages offerts par les
Foires internationales est celui de pou-
voir établir un contact personnel avec
des acheteurs potentiels du monde
entier en peu de temps, dans un méme
endroit et devant les produits fabriqués.
D'autre part, en cétoyant des fabricants
d‘autres pays, les compagnies peuvent
évaluer les possibilités de compétitivité,
s'enrichir d'informations et modifier - en
cas de besoin - certains critéres pour se
positionner dans un marché Commun
Européen de plus en plus grand et ou il
y a une concurrence, parfois déloyale,
de tiers marchés.

Ces foires internationales permettent
aussi aux compagnies d‘appuyer sur le
marché national la gestion, le cas
échéant, de leur distributeur.

Les entreprises déja établies sur le mar-
ché concerné et dans le commerce
international utilisent ce moyen de com-
munication pour renforcer leur prestige
et introduire de nouveaux produits.

En résumé, la participation des compa-
gnies aux foires internationales est un
moyen d'accéder a de nouveaux mar-
chés tout en promouvant leur image et
leur marque.

Conditions pour la réussite

Mais, pour que la participation a une
Foire internationale soit couronnée de
succes, que la cible soit un marché
national ou un marché international, il
est indispensable de définir a I'avance
une stratégie générale de promotion.

Cette stratégie générale de promotion
doit couvrir une période & moyen terme,
c'est-a-dire entre quatre et six ans et,

pour étre efficace, elle doit étre complé-
tée par des actions permanentes.
De ce point de vue, il faut envisager la
participation aux foires comme une
action ponctuelle qui doit étre précédée
et suivie d'actions complémentaires de
communication et de suivi ; c'est pour-
quoi, lorsque nous définissons le mar-
ché ou les marchés ciblé/s, nous devons
tenir compte des points suivants :
- Budget: quels moyens économiques
sont prévus et disponibles ?
- Délai: ce budget sera-t-il disponible
pour une période de 4 a 6 ans ?
- Ressources humaines: disposons-nous
d'une personne pouvant se responsabili-
ser de la préparation, de la présence et
du suivi de la participation & une foire,
‘workshop® ou mission
commerciale, etc. ?

- Matériel:

disposons-

nous du maté-

riel  (brochures,

catalogues, instructions

d'emploi, etc.) dans les langues des pays
ciblés ?

- Normes: nos produits sont-ils homolo-
gués conformément aux normes exigées
dans les pays visés ?

Autrement dit, pour que la participation
& une Foire soit efficace, il faut étre sar
de pouvoir disposer, pendant une pério-
de d'au moins quatre ans, des moyens
financiers, des ressources humaines et
du matériel de promotion.

Il est extrémement important de com-
muniquer notre participation a la Foire
aux clients et aux possibles clients du
pays ou elle a lieu, ainsi qu'a ceux des
pays d'ou proviennent les visiteurs
accueillis par la Foire, d'une fagon
directe ou par le biais de moyens de
communication

Un grand nombre des entreprises qui
participent aux Foires commerciales ne
se donnent pas la peine d'inviter leurs
clients réels ou potentiels. Si votre com-
pagnie organise une réception, mais
n'invite personne, il ne faudra pas vous
étonner de vous y retrouver tout seul.

Il est vrai que les organisateurs des
Foires réalisent une action générique de
promotion et de publicité mais, dans la
plupart des cas, les visiteurs vont d'a-
bord rendre visite aux compagnies dont
ils ont des renseignements.

Si votre entreprise souhaite atteindre
les objectifs que vous lui avez fixés et
étre récompensée du temps et des
efforts consacrés a la participation a la
Foire, vous devez faire tout le possible
pour étre sGrs que, quand s'ouvriront
les portes de I'exposition, tous les visi-
teurs sauront que vous étes présents a
la Foire. Une campagne de promo-
tion efficace ne doit pas étre néces-
sairement onéreuse.
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El ler POOL/SPA SYMPOSIUM tendra
lugar en Barcelona, en el marco del salén
internacional de la piscina de Barcelona
PISCINA BCN que se celebrara del 5 al 7
de octubre del 2005. EI SYMPOSIUM
constituira una excelente ocasion para dis-
cutir e intercambiar informacion y expe-
riencias, desde un punto de vista interdisci-
plinario, sobre el desarrollo de los avances
en disefio, construccién, mantenimiento,
marketing, tratamiento del agua, direccién
financiera, seguros, disposiciones legales,
tiendas-exposicién, recursos humanos, for-
macién, control instalaciones, usuarios,
entre otros.

El Symposium constard de Conferencias
Plenarias, para las que el Comité
Organizador invitard a destacados especia-
listas internacionales y de Presentaciones
Orales y en forma de Cartel.

La seleccion de las contribuciones se rea-
lizara a partir de un resumen de una pagi-
na DIN A-4, que debera recibirse antes
del 15 de abril del 2005.

El resumen debera estar escrito en forma-
to Word tipo de letra Times New Roman
cuerpo 10, texto interlineado a un espa-
cio, margen izquierdo y superior de 3 cm.
(titulo en cuerpo 12, en negritas).

La presentacion debera seguir las siguien-
tes indicaciones:

- Titulo en negrita.

- Espacio en blanco.

- Nombre del autor, empresa u organis-
mo, direccién indicando nimero de telé-
fono, fax y e-mail

- Espacio en blanco.

- Un texto de 100 a 200 palabras descri-
biendo la presentacién. En este resumen
puede incluirse alguna figura y bibliogra-
fia. La resolucion en imagenes no debe
exceder de 300 dpi.

Este texto, escrito en Word (para PC),
debe enviarse por correo electronico a
faps@faps.es de acuerdo con las siguien-
tes instrucciones:

1. El Resumen debe enviarse como archi-
vo adjunto.

2. En el "Asunto" se escribira
"Comunicacion Pool/Spa Symposium"”

3. Cada resumen debe enviarse en un
archivo aparte.

Con la siguiente informacion comple-
mentaria:

- Descripcion de la audiencia a la que se
dirige.

- Indicacion del tiempo que necesitara
para su exposicion.

- Relacion de nombres de co-Ponentes si
la sesion se desarrolla como un panel de
discusion.

- Descripcion de su experiencia en el
tema propuesto asi como de su experien-
cia como ponente.

Las contribuciones sera evaluadas con los
siguientes criterios: calidad general,
importancia para la industria, claridad de
los temas expuestos, aplicacion practica y
orientacién no comercial. FAPS seleccio-
nara los temas el 30 de abril y en esa
fecha se lo comunicaré a los autores.

e-mail: faps@faps.es

The 1st POOL/SPA SYMPOSIUM will be
held in Barcelona, within the framework
of PISCINA BCN, from 5th to 7th october
2005.

It will be an excellent opportunity to dis-
cuss and exchange information from an
interdisciplinary standpoint on the design,
construction, maintenance, marketing,
water treatment, financial management,
retail management, hotels/resorts, family
entertainement centers, training among
other topics.

The Conference will consist of plenary
sessions addressed by outstanding inter-
national experts, oral and poster presenta-
tions.

The selection of communications is going
to be carried out from an one-page DIN
A-4 abstract, which has to be received
before april 15th, 2005.

Communications must be in word format,

size 10, Times New Roman font, single
spaced and with a 3 cm left and top mar-
gin (titles in size 12 bold capital letters)

The presentation must be set out as fol-
lows:

- Title of your presentation in bold letters
- Single space.

- Author's name, job, Company or
Organization and address, including tele-
phone number, fax and e-mail .

- Single space.
- A 100- to 200-word topic summary

" Sp
Symposium
) S

describing the presentation. The abstract
can contain some graphics and bibliogra-
phy. The image resolution must not
exceed 300 dpi

To submit a topic summary, in spanish,
french or English, sent an e-mail to:
faps@faps.es according to the following
instructions:

1. The abstract must be sent as an
attached file.

2. "Comunicacién Pool/Spa Symposium"
has to be written in the subject.

3. Each abstract must be sent as a separate
file.

And the following complimentary infor-

mation:
- A description of your intended audience.

- An indication of the amount of time you
will need

- A list of the names of any co-presenters
or whether you would like the session to
be developed into a panel discussion with
FAPS’s aid

- A description of your expertise in the
proposed topic and any public-speaking
background you have.

The contributions will be evaluated on
the following criteria: overall quality, rele-
vance to the industry, clarity of topics
focus, practical application and non com-
mercial orientation. FAPS will selected
topics by the april 30th and notify presen-
ters by then.

e-mail: faps@faps.es

Le 1er POOL/SPA SYMPOSIUM aura lieu
a Barcelone, du 5 au 7 octobre 2005,
dans le cadre de PISCINA BCN. Cette
manifestation sera une excellente occa-
sion pour discuter et échanger des infor-
mations et des expériences, d‘un point de
vue interdisciplinaire, sur le développe-
ment des avancées en conception, cons-
truction, entretien, marketing, traitement
de I'eau, direction financiére, assurances,
dispositions légales, magasins-exposition,
ressources humaines, formation, contrble
des installations, utilisateurs, entre autres.
Le Symposium se composera de
Conférences Pléniéeres, auxquelles le
Comité Organisateur invitera de presti-
gieux spécialistes internationaux, de
Présentations Orales et sous forme de
Cartel.

La sélection des contributions sera réalisée
a partir d'un résumé d'une page DIN A-4,
qui devra étre regu avant le 15 avril 2005.
Le résumé devra étre écrit au format
Word, corps de la lettre Times New
Roman, 10 points, texte a un espace inter-
ligne, marges gauche et supérieure de 3

cm (titre en caracteres gras, 12 points).

La présentation devra suivre les indica-
tions suivantes :

- Titre en caracteres gras.

- Espace en blanc.

- Nom de [I'auteur, Compagnie ou
Organisme, adresse en indiquant les n° de
téléphone, fax et e-mail.

- Espace en blanc.

- Un texte de 100 a 200 mots décrivant la
présentation. Dans ce résumé, vous pou-
vez inclure un dessin et une bibliogra-
phie. La résolution d'images ne doit pas
dépasser 300 dpi.

Ce texte, écrit en Word (pour P.C.), doit
étre envoyé par courrier électronique a
faps@faps.es, conformément aux instruc-
tions suivantes :

1. Le Résumé doit étre envoyé comme
fichier attaché.

2. Comme "Objet" il faudra écrire
"Communication Pool/Spa Symposium”
3. Chaque résumé doit étre envoyé dans
un fichier a part.

Cet écrit devra renfermer les informations
complémentaires suivantes :

- Description de I'audience a laquelle il
est adressé

- Indication du temps nécessaire pour en
faire I'exposé

- Liste des noms des co-conférenciers si la
séance se déroule sous forme de panneau
de discussion

- Description de votre expérience dans le
sujet proposé ainsi que de votre expérien-
ce en tant que conférencier.

Les contributions seront évaluées selon
les critéres suivants : qualité générale,
importance pour I'industrie, clarté des
sujets exposés, application pratique et
orientation non commerciale. FAPS sélec-
tionnera les sujets le 30 avril et, ce jour-la,
le communiquera aux auteurs.

e-mail: faps@faps.es

Cursos

Curso de Mantenimiento
de instalaciones con piscina

El curso pretende facilitar los conocimientos teérico-
préacticos necesarios para mantener y controlar una
instalacion acuatica. Para ello, contara con la expe-
riencia de profesionales procedentes de tres reco-
nocidas empresas del sector.

Los objetivos del curso son profesionalizar la figura
del técnico especialista en mantenimiento de pisci-
nas; facilitar las herramientas necesarias para poder
desarrollar una gestion optima del mantenimiento de
instalaciones y dar a conocer los diferentes modelos
de trabajo existentes.

El curso se divide en tres partes: Fisica y Quimica
del agua; metodologia de trabajo y maquinaria apli-
cada al tratamiento fisico-quimico del agua.

Fechas

Fisica y Quimica del agua (20h)

9y 14 de Marzo de 9 a 14 horas

16 de Marzo de 9 a 14 y de 15.30 a 20.30 horas

Metodologia de trabajo (20h)

2y 4 de Mayo de 9 a 14 horas

9 de Mayo de 9 a 14 y de 15.30 a 20.30 horas
Maquinaria aplicada al tratamiento
fisico-quimico del agua (20h)

23y 25 de Mayo de 9 a 14 horas

30 de Mayo de 9 a 14 y de 15.30 a 20. 30 horas

Inscripciones
formainter@seae.es

Curso de Prevencion
y Control de la legionelosis

La prevencion y control de la legionelosi viene sien-
do una preocupacion creciente en los Ultimos afios.
De esta manera la Generalitat de Catalunya estable-
ce en el Decreto 352/2004 las condiciones higiéni-
co-sanitarias para la prevencion y el control de la
legionelosis. Los objetivos del curso son formar al
personal de las instalaciones que realizan operacio-
nes de mantenimiento higiénico-sanitario, del riesgo
que comporta la legionelosi.

Contenidos

1. Importancia sanitaria de la legionelosi (3 horas):
Biologia y ecologia del agente causal; cadena epi-
demioldgica de la enfermedad; sistemas de vigilan-

cia epidemioldgica e instalaciones de riesgo.

2. Ambito legislativo (3 horas):

Prevencion de Legionelosi (Decreto 352/2004 y
Real Decreto 865/2003); responsabilidad de las
empresas en la prestacion de servicios para la pre-
vencion; Normas Técnico -Sanitarias sobre agua
de consumo humano; aguas residuales y vertidos
industriales; ROESP; productos quimicos (alma-
cenaje, etiquetaje y transporte) e instalaciones tér-
micas de edificios.

3. Criterios generales de limpieza y desinfeccion (3
horas): Buenas practicas de limpieza y desinfec-
cion; tipos de productos: desinfectantes, antiin-
crustantes, antioxidantes, etc; registro de produc-
tos. desinfectantes autoritzados y otras formas de
desinfeccion: fisica y fisicoquimica.

4. Salud Publica y Salud Laboral (2 horas): Marco nor-
mativo; riesgos derivados del uso de productos qui-
micos; dafios para la salud derivados del uso de
productos quimicos y medidas preventivas.

5. Instalaciones de riesgo incluidas en el &ambito de
aplicacion del Real Decreto 865/2003 (4 horas):
Disefio, funcionamiento y modelos; programa de
mantenimiento y tratamiento, toma de muestras y
controles analiticos.

6. Identificacion de puntos criticos. Elaboracion de
programas de control (2 horas): Identificacion de
puntos criticos. Andlisis de la instalacion; medi-
das preventivas y planes de mantenimiento, ins-
trucciones técnicas y registros.

7. Practicas (7 horas): Visitas a instalaciones; toma
de muestras y mediciones in situ; interpretacion
de la etiqueta de productos quimicos; prepara-
cion de disoluciones de productos a diferentes
concentraciones y cumplimentacion de hojas de
registro de mantenimiento.

8. Evaluacion: Prueba escrita sobre los contenidos
del curso (1 hora)

Fechas

5,7, 12, 14y 19 de Abril de 2005 de 09 a 14 horas
Inscripciones

formainter@seae.es

Cursos de Mantenimiento de
Instalaciones Acuaticas
Estos cursos forman parte del programa Forodeporte

y estan organizados por el area de formacion abierta
de mantenimiento y conservacion de infraestructuras

deportivas de la Delegacion General de Deportes de
la Comunidad de Madrid. Los cursos se realizaran
durante el afio 2005 y estan dirigidos a los responsa-
bles de mantenimiento de piscinas profesionales del
sector y a todos aquellos que deseen especializarse
en esta profesion y que ya estén ejerciendo.

Objetivos de los cursos

Proporcionar la capacitacion para el ejercicio de las
funciones de mantenimiento de maquinaria, depu-
racion, higiene, manipulacion de productos quimi-
cos, produccién de agua caliente, aire himedo,
ventilacion, y otros aspectos relacionados con el
funcionamiento de las instalaciones acuaticas.
Conocer los distintos elementos de control de cali-
dad del agua.

Conocer la normativa higiénico-sanitaria que rige
estas instalaciones en el ambito de la Comunidad de
Madrid.

Conocer el funcionamiento y mantenimiento de las
instalaciones.

Conocer el mantenimiento de instalaciones que
incorporan energias alternativas (energia solar), asi
como nuevos métodos de depuracion de agua (elec-
trélisis, agua oxigenada y otros)

Concienciar sobre los riesgos laborales derivados de
este tipo de trabajo asi como de las medidas a tomar
para su prevencion.

Requisitos para participar
Grupo 1: Ser mantenedor o maquinista en activo en

instalaciones acuaticas de titularidad publica que parti-
cipan y/o colaboran con el programa FORODEPORTE.

Grupo 2: Mantenedor o maquinista en activo en ins-
talaciones acuéticas publicas

Grupo 3: Mantenedor o maquinista en activo en ins-
talaciones acuéticas privadas.

Grupo 4: Otro tipo de candidatos (se estudiara cada
caso).

Programa

Bloque 1: Mantenimiento Fisico

Descripcion de una instalacion de aire. Filtracion.
Tipos y operaciones. Instalacion eléctrica.
Operaciones de mantenimiento y calendario.
Descripcion de una instalacion cubierta. Sala depu-
racion, calderas y climatizacion.Recinto del vaso,
control de las condiciones higrométricas.
Calendario de mantenimiento. Plan de autocontrol.
Practicas de mantenimiento en instalaciones.

Blogue 2: Mantenimiento Sanitario

Normativa Sanitaria vigente. Riesgos Sanitarios.
Prevencion de riesgos. Plan de autocontrol.

Blogue 3: Mantenimiento Quimico

Aspectos quimicos del agua. Criterios y parametros
de calidad en el agua. Tratamiento y equilibrio qui-
mico en el agua. Practicas de equilibrio de agua en
laboratorio. Estudio de nuevos métodos de depura-
cion. Plan de autocontrol.

Bloque 4: Energia Solar

Fundamentos de la energia solar. Instalacion solar
en piscinas.

Bloque 5: Prevencion de riesgos laborales

Deteccion de los riesgos laborales derivados del traba-
Jo en este tipo de instalaciones.

Prevencion de riesgos.
Certificado e inscripcion

La Direccién General de Deportes emitira un cer-
tificado acreditativo de la participacion/superacion
de la actuacion formativa, siempre que se asista
al menos al 80% de las clases y se superen las
pruebas que se establezcan en cada caso.

El certificado se recogera personalmente o por per-
sona expresamente autorizada, a partir de 20 dias
después de finalizar la actuacién formativa, en el
Area de Formacion de la Direccion General de
Deportes, previa firma en el Libro de Registro corres-
pondiente. Para la inscripciéon hay que cumplimen-
tar en su totalidad el boletin de inscripcion que se
puede recoger en el Area de Formacion de la
Direccion General de Deportes y enviarlo o entre-
garlo en el Area de Formacion de la Direccion
General de Deportes. La confirmaciéon de admisién
se comunicara telefénicamente a cada solicitante
antes del comienzo del curso.

Inscripciones

Area de Formacion
Direccion General de Deportes

Comunidad de Madrid
carmen.atero@madrid.org
|
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Novedades

Soluciones integrales
para piscinas

Gres de Aragon fabrica una gama completa de pie-
zas de alta calidad para la realizacion integral de
todo tipo de piscinas (vaso, playas del entorno,
vestuarios, duchas). Se trata de piezas de gres por-
celanico con un excelente acabado que resaltan la
estética y la limpieza de la piscina. La gama cons-
ta de piezas base de 12 x 25 centimetros tanto nor-
males como antideslizantes y ranuradas. Su amplia
gama también comprende una serie de piezas
especiales para los bordes de los vasos (natural y
sistemas finlandés y Zurich), cantos romos, cana-

les, apoyos de rejilla, decoradas, con informacién
numérica, peldafios y piezas para esquinas. Las
piezas estan disponibles en colores blanco, azul
piscina, azul oscuro, amarillo, verde, rojo y natu-
ral. Para las playas del entorno del vaso existe la
gama de gres técnico en formatos 12x25 y 25x25
cm con espesores de 10 6 14 mm., y en antiacido
(formatos 12x25 y 25x25 cm).

En las imagenes podemos ver un angulo de una
piscina deportiva con sistema de borde finlandés y
en detalle dos piezas de celdillas 25x25 (azul pis-
cina y natural), especialmente indicadas para
superficies donde se requiere una superficie anti-
deslizante.

Para mas informacion:
WWw.gresaragon.com

Novedades Ciatesa en el tratamiento del aire en piscinas

BCP Junior

Una nueva gama de equipos compactos de trata-
miento de aire para piscinas, que permiten pre-
servar los edificios de la humedad. La serie cons-
ta de 8 modelos, desde 3,9 I/h hasta 15,2 I/h,
disefiados para piscinas particulares, spas, hote-
les, escuelas, gimnasios, clubes deportivos, cen-
tros geriatricos, terapéuticos o bafios termales.
Los equipos incorporan chasis autoportante y
puertas con bisagras para acceso a las distintas
secciones del equipo y regulador de velocidad
del ventilador, lo que permite ajustar los cauda-
les y presiones de la red de conductos, facilitan-
do el ajuste de la instalacion.

El interior es liso y sin

costuras para facilitar el paso del
aire y eliminar obstaculos donde pueda acumu-
larse la suciedad.

El control de la temperatura del ..
recinto esta garantizado, en invierno, § %
mediante la bateria de postcalenta- i
miento, y en verano, gracias al médu- I
lo de free-cooling, que la serie incor- "
pora como opcional. i 'n

BCP Air Master

Air Master propone una solucién integral al trata-
miento
de aire para piscinas y cuenta con 7 modelos,
desde 66.5 hasta 126,5 Kg/h de potencia de deshu-
mectacion, disefiados para piscinas olimpicas, clu-
bes deportivos y piscinas municipales.
La calidad del aire se convierte en una de las mejo-
res aliadas del deporte, optimizada, gracias a la
extra-aireacion que ofrece Air-Master en toda su
gama y la incorporacion de filtro G3 regenerable
de serie, que opcionalmente puede alcanzar la efi-
cacia, G4y F7.
Air Master apuesta por el concepto "Todo en uno",
con el principal objetivo de facilitar las tareas de
instalacion, montaje y control del equipo.
Se optimiza la acustica gracias a la atenuacion
de su envolvente con panel sandwich, y la
seleccion de componentes con menores emi-
siones acusticas.
La perfecta accesibilidad a todos los compo-
nentes esta asegurada gracias a las puertas con
bisagras en los principales elementos, facilitan-

.. do la limpieza y mantenimiento de todos los

componentes.

En el disefio de Air Master se ha prestado una
especial atencidn a la robustez y la fiabilidad, que
quedan garantizadas gracias a su bateria de evapo-
racion, de condensacién, y de apoyo de agua
caliente con revestimiento de poliuretano.
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Para mas informacion: www.ciatesa.es

Aquair

La serie cuenta con 6 modelos, con un rango de
potencias de deshumectacion de 21,7 I/h, hasta
65,5 I/h, disefiados para piscinas municipales y
centros de hidroterapia.

El cuidado disefio de la envolvente ofrece un inte-
rior liso y sin costuras para facilitar el paso del aire
y eliminar obstaculos donde puedan acumularse
particulas. Asimismo, la envolvente ofrece robus-
tez y un gran aislamiento, al estar construida con
panel séndwich de 25 mm. de lana de vidrio, que
ofrece un nivel sonoro minimo.

Al igual que BCP Junior proporciona las mejores
condiciones de confort, en cualquier estacion del
afio y optimiza la calidad del aire, gracias a los
niveles de filtracion con

los que cuenta: fil-

tro regenerable G3 de serie, y

G4 y F7 opcionalmente.

Incorpora refrigerante R-407c¢, compresor
scroll y compuerta interna de by pass, que
permite ajustar el punto de trabajo del
compresor, mejorando el rendimiento,
C.O.P. del equipo y reduciendo los costes
de funcionamiento.

Disefiada para 2 o 3 circuitos, uno de ellos,
trabaja como recuperador, con el objetivo
de calentar el vaso de la piscina, y con
capacidad para recuperar hasta el 45% de
la potencia de la condensacion, optimizan-
do la gestion energética de la instalacion.

Nuevo
balneario urbano
de Action Park

La empresa valenciana de tematizacion Action
Park siempre ha creido en la explotacién propia de
sus productos como estrategia de aprendizaje del
oficio, y como escaparate de su capacidad de rea-
lizacion. Durante la llamada “fiebre" de los parques
acuaticos en la década de los ochenta la empresa
construyo el parque Aquacity en Mallorca y lo ges-
tiond con éxito durante mas de 10 afios. Ahora, en
los inicios del siglo XXI, en pleno auge de la cons-
truccion de instalaciones acuéticas tipo balnearios
y tras realizar una docena de ellos por toda Espafia,
Action Park se ha embarcado en el proyecto
CALMA, su propio balneario urbano en el centro
de Valencia del cual se puede encontrar mas infor-
macion en la web: (www.calma.es).

Tras superar todas las dificultades con las que se
pueden encontrar sus clientes tales como: permi-
sos, subcontratas, personal... y después de realizar
todas las fases de disefio, ingenieria, construccion,
equipamiento y decoracién, han abordado tam-
bién la gestion de un centro de este tipo, con las
complejidades inherentes a un circuito termal y a
la enorme afluencia de publico al estar ubicado en
una de las calles mas transitadas de Valencia.

Para més informacion:
www.actionpark.es

Nueva gama

de cerramientos telescopicos ACM

La empresa ACM ha adaptado su producto de
maxima calidad a las necesidades del cliente par-
ticular lanzando una nueva gama de cerramien-
tos telescopicos para piscinas en forma de kits.
Los nuevos perfiles estructurales son de aluminio
M-03/SG creados por ACM, que ha aprovechado
toda la experiencia adquirida durante veinte afios
de disefios y adaptaciones de perfiles de alumi-
nio, un material que evita la corrosién en todos
los ambientes.

La estética muy moderna ya que en esta gama de
perfileria se ha conseguido ocultar juntas de goma
y tornillos. Los cantos son redondeados para mejo-
rar la estética y la seguridad.

El disefio incorpora un sistema interno que evita la
transmision de temperatura a través del aluminio,
evitando asi las pérdidas del calor acumulado
durante las horas de sol.

El sistema de cierre es por juntas de coextrusion
PVC-EPDM, disefiadas también especialmente

para estos perfiles, asegurando la total estanquei-
dad de la cubierta.

Se trata de un sistema sin guias. El cerramiento se
abre y cierra manualmente con una gran facili-
dad, ya que se desplaza sobre ruedas. De esta
forma se evitan las guias en el suelo y la incomo-
didad que supone caminar sobre ellas. En estos
kits, todos los componentes metalicos de las rue-
das son de acero inoxidable, incluso los tacos de
fijacion al pavimento.

Al tratarse de Kkits, se entregan pre-montados. En
la mayoria de los casos acabar el montaje es tan
sencillo que hasta el propio cliente puede hacer-
lo siguiendo las instrucciones que se le facilitan,
ahorrandose de esta forma importantes costes de
instalacion.

Para mas informacion:
WWw.acmsa.es

Piscina
en Taiwan revestida
por Rosa Gres

Dentro de la linea técnica de gres porcelanico
especial para piscinas publicas fabricado por esta
conocida empresa catalana, destacamos las nue-
vas piezas de acabado para playas y vestuarios
fabricados en pasta coloreada. Estos nuevos mode-
los, como en toda la oferta de Rosa Gres, dispo-
nen de piezas especiales de acabado a juego con

las bases para favorecer la limpieza y manteni-
miento de estas instalaciones.

La imagen que publicamos corresponde a la pisci-
na de la Universidad de Taiwan en Taipei, que ha
sido revestida integramente con ceramica Rosa
Gres. Ademas del vaso y borde, el proyecto se
complet6 con la instalacién de toda la ceramica de
las playas y vestuarios.

Para mas informacion.
WWW.rosagres.com










Diccionario Técnico - LaFiltracion: Bomba y Filtro.

Hemos considerado interesante publicar un diccionario relativo a los principales términos técnicos utilizados en desarrollo de nuestra profesion. Para la realizacion del mismo
nos hemos basado en el trabajo realizado por la revista profesional francesa L'Activité Piscine (www.techniques-piscines.com). Iniciamos la publicacion del diccionario con el
capitulo dedicado a la Filtracion: Bombas y Filtros. Tras cada término, y entre paréntesis, indicamos su traduccion en francés. En proximos ndmeros del Boletin publicaremos el
léxico referido a la Construccion y al Tratamiento del Agua. En el supuesto de encontrar algun error o de considerar que debe incorporarse alguna nueva voz , agradeceremos
que nos lo comuniquen a nuestra Secretaria para poder corregir o ampliar el diccionario.

BOMBA:

- filtro (segiin medio filtrante y medidas).

- piezas de aspiracién y retorno fijadas
en el vaso (numero, diametro de
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impulsion, acumuladas con la de las pér-
didas de presién interiores de la bomba,
nos indica la AMT de la bomba. La uni-
dad habitual son los metros de columna
de agua (M.C.A.).

Frente a esta altura manomeétrica total, se
encuentran en el eje de las abscisas (hori-
zontal) los caudales en m3/h.

CAUDAL NOMINAL
(DEBIT NOMINAL)

Este caudal especificado por el fabricante,
normalmente en metros cubicos por hora
(m3/h), corresponde a las prestaciones de
la bomba a su salida. Por consiguiente, se
trata de un caudal tedrico que no tiene en
cuenta ninguna perdida de carga de la
instalacion.

CAUDAL REAL (Caudal
efectivo o caudal resultante)

(DEBIT REEL: (Débit effec-
tiif ou débit résultant))

Debe tenerse en cuenta que las perdidas
de carga afecta a la presién de salida de la
bomba y que a cada presion le correspon-
de un caudal segin hemos visto en la
definicion de curva de una bomba.
Hallaremos la presion necesaria de salida
de bomba para lograr la presion deseada
a la zona de trabajo y a esa presion vere-
mos el caudal real de la instalacion.

CAVITACION
(CAVITATION)

Fenémeno fisico que provoca la forma-
cion de burbujas de aire o vapor en un
liquido en movimiento. Pasa cuando la
presion del liquido en un punto es inferior
a la tension de vapor, o cuando la canti-
dad de aire que la bomba absorbe en su
circuito es superior a la cantidad de agua
gue suministra.

CIERRE MECANICO
(GARNITURE MECANIQUEE)

Junta mecénica de muy alta precision (a
menudo llamada impropiamente pren-
saestopas) resistente a la corrosién que
garantiza la estanqueidad total alrededor
del eje de la bomba entre el motor eléctri-
coy la turbina.

CONDENSADOR
(CONDENSATEUR)

El condensador (pequefio cilindro fijado
al motor) es imprescindible para el arran-
gue de un motor eléctrico monofasico.
Este circuito auxiliar participa en el arran-
que del rotor de la bomba que la Unica
fase del monofésico no lo permite.

CUERPO DE BOMBA
(CORPS DE POMPE)

Parte de la bomba visible que contiene la
turbina, asi como la entrada y salida de la
bomba.

CURVA DE UNA BOMBA
(COURBE D'UNE POMPE)

Suministrada por el fabricante de la
bomba, esta curva es imprescindible para
conocer el caudal nominal (ver defini-
cion) del modelo que satisfara las necesi-
dades de la instalacion de filtracion.

- el caudal se encuentra en el eje de las

abscisas (horizontal).

- la altura manométrica total (en metros
de columna de agua, MCA) se encuen-
tra en el eje de las ordenadas (vertical).

Cv

(CV)

El caballo vapor es una unidad de medi-
da que define la potencia de una
bomba; existen otras denominaciones
como HP (Horse Power, terminologia
inglesa) casi similar al CV.

Ya que intervine un motor eléctrico, hoy
en dia se da cada vez se usa mas la
especificacion de la potencia en watios
(W) o kilowatios (kW). 1 CV equivale a
736 W.

EJE DE BOMBA
(ARBRE DE TRANSMISSION)

Eje de acero inoxidable movido por el
rotor del motor que hace girar la turbina
de la bomba.

MOTOR
(MOTEUR)

Funciona con voltaje monofasico
(220V) o con trifasico (380V).

2 bobinados eléctricos hacen girar el
eje del motor:

- uno dependiendo del eje: el rotor

- el otro fijo: el stator.

El motor monofésico tiene 3 terminales:
una para la fase eléctrica, otra para el
neutro, y la tercera para tierra. El motor
trifasico tiene 4 terminales: 3 para las
fases eléctricas y 1 para tierra.

Los motores monofésicos disponen
generalmente de un sistema térmico de
seguridad: el Klixdn. Es un ruptor some-
tido a la temperatura del bobinado de la
bomba. En caso de calentamiento, se
produce un corte provisional de la ali-
mentacion eléctrica.

No se garantizara la proteccion del
motor con un klixén, pero si con un dis-
yuntor magneto-térmico. Este variara
segln la potencia de la bomba. Es
imprescindible definir el calibre exacto
del disyuntor en funcion del amperaje y
tomar como referencia el valor en
amperios indicado en la placa descripti-
va del motor.

En los motores debemos tener en cuen-
ta que es posible que una inversion de
fase hara girar el motor en sentido con-
trario. Bastard con cambiar la posiciéon
de la fase para volver al sentido inicial
de funcionamiento de la bomba, sefiala-
do a menudo con una flecha en el cuer-
po de la bomba.

PERDIDAS DE CARGA
(PERTES DE CHARGE)

El caudal real de una instalacién de filtra-
cion puede verse mas 0 menos reducido
por la suma de los frenados sucesivos que
el agua sufre durante su trayecto.

- circuito hidraulico: seccién, largo,
material empleado, multiplicidad de los
codos, T,... y disefio de algunas piezas
(codos pequefios o grandes radios,
codos de 90°, de 45°,...).

- valvula multivias o filtro (segun dia-
metro).

Cada bomba lleva una placa "de
identidad" indicando:

- marca del fabricante, y tipo de la bomba
- nimero de serie.
- potencia del motor: Kw (0 W) o CV (0 HP).

- el nimero de revoluciones por minuto:
r.p.m.

- la intensidad de la corriente en
Amperios (A). Es imprescindible conocer-
la para definir el calibre del disyuntor.

- tension eléctrica: 220 6 380 V.

- indice de proteccion (IP) con la indica-
cion. - IP54: proteccion contra las particu-
las de polvo de didmetro inferior a 1 mm
y contra las aguas superficiales. - IP55:
igual que IP54 y ademés proteccién con-
tra los chorros de agua.

- fase del motor: 1 (monofésico = 1 fase),
3 (trifasico = 3 fases).

- periodo. Hz 50 (Hertzios - 50 periodos),
esta indicacion es importante ya que en
algunos paises como los EE.UU. los moto-
res funcionan con 60 periodos.

PREFILTRO
(PREFILTRE)

Si se coloca el filtro delante de la bomba,
protege la turbina contra los riesgos de
obturacion. En los casos en que se coloca
el filtro detras, se debe proteger la bomba
contra los residuos de mayor tamafio trai-
dos del circuito hidraulico.

Esa es la funcion del prefiltro con su cesta
que retiene hojas, pelos, insectos, gravi-
lla,...

PURGA
(PURGE)

En la parte inferior de la bomba y del pre-
filtro, hay un tapén previsto para proceder
a su vaciado en los periodos invernales de
inutilizacion. Asi, el material esta protegi-
do contra el deterioro del hielo.

RODAMIENTO
(ROULEMENT)

Generalmente, el eje de bomba esta equi-
pado con 2 rodamientos de bolas.
Cuando el desgaste de los rodamientos
provoca un ruido importante, es necesario
cambiarlos. Para la mayoria de las bom-
bas, conviene aprovechar para cambiar
también las juntas que, después de des-
montar, ya no pueden ejercer su funcion.

TURBINA
(TURBINE)

Elemento fundamental de la bomba que
crea la depresion aspirante. Segun el dise-
fio del fabricante, la turbina es del tipo
"abierto" o "cerrado".

VENTILACION DEL MOTOR
(VENTILATION DU MOTEUR)

Imprescindible para la buena refrigera-
cion del motor, el disefio de esta ventila-
cion puede ser:

- motor "abierto": el ventilador exterior
propulsa aire alrededor y en el exterior
del grupo motor (caso de los motores
€uropeos).

- motor "cerrado”: la refrigeracion la pro-
porciona el aire propulsado en el interior
de la cubierta del motor (caso de los
motores americanos).

VELOCIDAD
(VITESSE)

Indicada en la placa descriptiva, define el
numero de revoluciones por minuto del
motor.

- En las bombas de 1 velocidad, es del
orden de 2800 a 2900 r.p.m.

- En las bombas de 2 velocidades, la velo-
cidad lenta es aproximadamente de 1450
r.p.m., mientras la rapida corresponde a
las de 1 velocidad.

VOLUTA
(CARTER)

Zona estanca de la bomba en la cual gira
la turbina y transmite el movimiento al

GRANULOME{RTA / ARENA
(GRANULOMETRIE/SABLE)

Materia filtrante homogénea (calibrado
constante), cuya funcion varia seguin la
granulometria.

Ejemplos:

- de 0'4 a 1'2/1'5 mm = capa filtrante
- de 0'8 a 2 mm = capa intermedia

- de 2 a 4/5 mm = capa de soporte.

Segun el disefio del filtro pueden haber de
1 a 5 capas de arena con diferente granu-
lometria.

Fineza de filtracion: de 30 a 40 micrones

puede restablecer a aproximadamente 10
micrones afiadiendo un

agua : floculante.
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- lavado: la presién de agua invertida

que llega a través de estas crepinas permi-
te levantar el esponjado de la arena fil-
trante a fin de evacuar hacia el exterior los
residuos retenidos.

CUERPO DEL FILTRO
(CUVE)

Incorpora el sistema de filtracion: arena,
diatomea, cartucho, bolsa de filtracion.
Esta fabricado en material resistente a la
corrosion y abrasion, o bien recubierto
con una proteccion interior.

DIFUSOR
(DIFFUSEUR)

Pieza situada en la cabeza del filtro,
encargada de distribuir el agua que llega
al conjunto de la arena filtrante. Cuando
se lava el filtro, recupera el agua con los
residuos para evacuarla por la salida
hacia el desagtie.

EQUIVALENCIAS
(EQUIVALENCES)

- 1 gpm (galén por minuto) = 0.227
(m3/h), EE.UU. =3.785 L, Inglés = 4.546 L

- 1 PSI (pound per square inch) =
0.0689476 bar

- 1 Bar (0,981 Kg) = 14,5 PSI
- 1 Pound (libra) = 0.4536 Kg
- 1 Kg = 2 pounds 1/4 aproximadamente
- 1 grado Fahrenheit (F) =1 grado Cx9/5 +32
- 1 grado Centigrado (C) = 1 grado F-32/9 x5

FILTRO TOP
(FILTRE TOP)

Filtro de arena con valvula selector situa-
da en la parte superior.

FILTRO LATERAL
(FILTRE SIDE)

Filtro de arena con valvula selector
lateral.

e

'

MANOMETRO
(MANOMETRE)

Imprescindible para el control de sucie-
dad de cualquier filtro.

PASACASCO
(PASSE COQUE)

Pieza estanca que permite la conexion de
la valvula lateral en 2 puntos.

PRESION INICIAL
(PRESSION INITIALE)

Presion observada en un filtro limpio.
Puede haber una diferencia significativa
entre 2 filtros idénticos pero cuyo circuito
hidraulico (largo, seccion, piezas, valvu-
las,...) sea distinto.

PURGA AUTOMATICA
(PURGE AUTOMATIQUEE)

Un tubo conectado al asiento del sistema
[colector permite eliminar el aire presente
en el filtro.

PURGA MANUAL
(PURGE MANUELLE)

Situada en la parte superior del filtro, en el
exterior del vaso, permite proceder a la
eliminacion del aire presente en el filtro.

VALVULAS MULTIVIAS
(VANNES MULTIVOIES)

Orienta el flujo del agua con:

- 6 vias: filtracion, lavado, enjuague, des-
aglie, circulacion, cerrado.

- 5 vias: filtracion, lavado, enjuague, des-
aglle, circulacion, cerrado.
- 4 vias: filtracion, lavado, enjuague, des-
aglle, circulacion, cerrado.

VELOCIDAD DE PASO

(VITESSE DE PASSAGE)
m3 / hora por m2 superficie filtrante
Filtro PISCINA FAMILIAR | PISCINAS COLECTIVAS
Arena 50 40 6 30
Diatomeas 5 5
Cartucho 2a25 lalb
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