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La séptima edicién del Salon Profesional de la
Piscina de Barcelona, Piscina BCN para los ami-
gos, ha discurrido bajo un sol fantastico desde el
miércoles 5 al sdbado 8 de octubre

Como ya saben, Barcelona y Lyon organizan alter-
nativamente, cada afio en una de las ciudades, los
dos grandes Salones Profesionales Europeos.
Marcando el fin de la temporada de la piscina y
preparando la nueva temporada, son el punto de
encuentro que moviliza la atencién de todo el
sector. ;Cudl es la clave de la edicion 2005 de
Piscina BCN?

En primer lugar, las cifras: 120.000m2 de superfi-
cie bruta y mas de 28.000m2 de superficie de
exposicién ocupando dos pabellones enteros de
la Fira. Los pasillos amplios y bien iluminados
permitian una circulacion agradable, aunque la
separacion de los dos pabellones, al igual que en
la edicion del 2003, molestd a mas de un visitan-
te. Expusieron 485 empresas, 265 de las cuales
eran extranjeras de 28 paises distintos. En cuanto
a los visitantes, las cifras también han incrementa-
do: la Feria registr6 19.000 visitantes, de los cua-
les 6.200 viajaron a la capital catalana proceden-
tes de 115 paises. El caracter internacional de
Piscina BCN es una realidad, tanto desde el punto
de vista de los visitantes como de los expositores.

Pero estas cifras brutas se deben comentar. Sin
duda alguna, el nimero de visitantes es muy
importante y ha aumentado con respecto al 2003,
pero se debe indicar que esta edicion ha dedica-
do una jornada entera, el sdbado, al publico en
general, aumentando sensiblemente las cifras un
poco artificialmente.

Otra decepcion es el nimero de fabricantes de
piscinas franceses desplazados a Barcelona, en
claro retroceso. Seguramente, esta situacion tiene
diversas explicaciones. En primer lugar, la tempo-
rada 2005 ha sido mas bien triste por lo general
en Francia. Estamos lejos de lo que se ha podido
leer o escuchar dejando entrever que el mercado
ha seguido una tendencia "explosiva". Y en perio-
dos menos euféricos, se intentan administrar
mejor ciertos gastos. Un desplazamiento a una
feria profesional cada dos afios parece suficiente
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para algunos, sobre todo en épocas de vacas fla-
cas.

Sea como sea, los equipos de Activité Piscine y de
Techniques Piscines Le Magazine, se han despla-
zado a Barcelona con dos claros objetivos: aco-
gerles en nuestro stand y darles a conocer nuestras
dos publicaciones. Claro estd, durante estos cua-
tro dias, hemos recorrido toda la Fira y les ofrece-
mos el resumen de nuestros encuentros y los pro-
ductos nuevos en imagenes.

ASTRALPOOL - Eloi Planes

El afio 2005 ha sido muy positivo para nosotros.
El crecimiento del grupo se situara entre el 10 y el
12% sin nuevas adquisiciones. En algunos paises,
el crecimiento del volumen de ventas ha sido muy
significativo: aproximadamente +20% en ltalia,
alrededor del 14% en Espafiay el 8% en la Europa
del Este después de haber crecido un 50% duran-
te el 2004.

Algunos de nuestros productos también han regis-
trado una progresién muy interesante: por ejem-
plo, la empresa ECA ubicada en Perpifian y dedi-
cada a la fabricacion de cubiertas automaéticas, ha
cerrado el ejercicio con mas de 2.000 cubiertas.
Las bombas de calor son un caso parecido, sobre
todo en el mercado francés y el italiano, donde
registraremos una cifra de alrededor de las 2.000
bombas, mientras que hace 2 afios las cifras se
situaban entre las 500 y 600. En cuanto a los pro-
ductos quimicos, nuestra marca CTX ha crecido
un 25% en Francia.

Durante el 2005 hemos seguido aplicando nues-
tra politica de fabricar nuestros propios productos:
Iberspa acaba de abrir una nueva planta de pro-
duccién de 8000m2 de superficie en Cerbére, e
Interpool ha vuelto a adquirir la produccion de
liners y cubiertas Euroliner de Alsacia.

En el plano internacional, el 2005 ha sido un afio
muy positivo con la implantacion comercial en
Grecia, Singapur y China, donde hemos abierto 4
agencias nuevas en Pekin y Shangai.

ASTRALPOOL
Eloi PLANES

Vannée 2005 o &é
| POUF ROUS UMNe Gnnée
trés positive. la
croissonce du
s& sifuera entre 10 et
12% et ce sans
acquisitions,
Dans cerfains peys, lo craissance du
chiffre d'affaires est paniculiérament
remargquable : environ +20% en lolie,
de l'ordre de 14% en Espagne ef 8% en
Eu de I'Esl aprés wne croissance
en 2004 |
Ceriains de nos produits connaissent
dgalement des progressions frés
intéressantes ; La société ECA implantée
a Perpignon par exemple qui F;rrfq'ue
des couverfures aulomatigues clSlurera
l'exercice a plus de 2,000 covverfures |
Il en est de méme pour les pompes o
lewur. an parficulier sur fas marchés
Francais et italiens ol nous aflons ateindre
des 2.000 rs quiil y o
2 ans les chiffras &aiant de 5 ouv 400 1
En ce qui concerne les produits chimiques
nofre marque CTX a progressé en
France de 25%.
En 2005 nous avons oussi confinwé &
metre en pratigue nolre politique qui
consiste & fabriquer nous mémes nos
praduils : Iberspa vient d'ouvrir une
nouvelle unité ction ¢ Cerbére
d'une surfoce de B000m? et Inferpool
vient de rachefer en Alsace lo production
de liners et de couverturas Euraliner
A linternational, 2005 a été également
une année frés positive avec des
implantations en Gréce, a Singapour et
en Chine ol nous avens ouvert
4 nouvalles ogences dont Pékin et
Sh.z;ghar’. -
Lo dynamique du groupe se poursuit
donc a bon rythme. Juan Planes a remis
da lo puissance dans les investissemants
ef c'est bon pour nafre développement.
Aufre point frés posihf. Mous sommes
sponsor et fournisseur officiel de fo
Fédération Infernationale de Motation
[FiA) ervec lsquelle nous avens signé
un contrat pour 3 ans. Cela va nous
permetire d'éfre encore plus reconnu
infarnationolement et d'avoir une
collaboration beoucoup plus étroite
avec fa FINA. les retombées sur le plan
marketing et communicafion seront
imporiantes,
Pour 2006 et les 3 années & venir nos
objectifs sont ambitiewx. Nous sommes
sur un marcha vivant ef ouvert et nous

allons continuer nos investissamanfs et
nas implantations commerciales en
Europe =t renforcer nofre production
aussi bien en Europe qu'en
de I'Europe.
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INTERPOOL / EUROLINER
Georges BRUNO
el Gérard CHAPUIS

Gaal Brune [Interpoal) et
G&ur?dfs(:hm.lia tEmﬁio:err prefitent
du Salen de Barcelone pour nous
annoncer e ement, d
compfer du 1% janvier 2006,
- " de leurs deux enireprises.

Euroliner va devenir Inferpool. Inferpool o oblenu cefte année
i t d'un laboratoire de contréle (LNE) pour so couveriure
& barres modéle Sardane, ainsi que pour ses couvertures d'hiver
Intersup Top. Celo fombe & point nommé juste avant la réunion
des deux enlreprisas. La nowvelle antité pourra ainsi proposer
une gamme dtendue da finers at de couvertures, avec des moddles

nt aux normes de sécurité, Couvrant désormais le nord
et le sud de Jo France, Interpoal voit son avenir de facon frés
poasitive, en agrandissant son réseau de distribution.
Calé fabrication, I'échange de fechniques vo éire oussi trés
inférassant. Interpoal va pouveir bénéficier de la langue expérience
de Gérard Chapuis. Ainsi, par ce ro t avec Euroliner,
Interpoc! devient F'un des p,:: imparfanis fobriconts de liners et
de couvertures en France. Parlant de la sacurité des piscines,
Gérard I:hapul's esfime qua o fof, puhrr'ée beau\’:aup frop 15t
n'a pas laissé le temps aux industnels de se préparer, d'autant que
las normes subissent encore de légéres évolutions, Georges Bruno
se demande méme s les couverfures créées aujourdhui seront
encore oux normes demain, Clestun réel probléme, vus les
investissements. Les couvertures fournies par Euroliner 'année
dernidre ef les anndes pricédentes sont presque identigues & celles
d'aujourd'fiui. Alors comment répandre aux clients qui demandent
laur attestation de conformité € Chez Inferposl, seuls les ceillets,
av dapart larges de 80 mm, sont possés @ 60 mm !

PEIPS - Christaphe DESCHEPPER
A la fin de cefle année, nous procédarons
& la mise en route de notre nouvelle unité
de production & La Ciotat, Concepteurs
des produits que nous vendons, celo va nous
| d'encore mieux nous odapter &

o demande. Il v @ encore pas frés longtemps,
le client acceptait un certoin délai avant de

y ~ prendre possession de son achatl, Aujourd hui,

dés qu'il se déeida, c'est dans 40% des cas une demande de
fvraison immédiale avec encore plus d'exigences dans Je choix
das coloris et des options | Son spa doit correspendre précisément
& ses souhaits fant du point de vue technique que dans calui da son
intégration & son environnement. Le fait pour nous de produire nos
spos représente bien sir un codf sypplémentaire mais celo va nous
procurer des volumes supplémenlaires en nous permetfant d'encore
misux coller & 'évolution de la clientéle. Cente notion de volume
est imporfanie. En effel, pour nous, lo laille “critique” pour un
constructeur est de 400 spas par an. En 2004, nous avons vendu
800 spas et en 2005, nows devrions réaliser e méme volume,
Maos prévisions pour 2006 sont honnes pour plusieurs raisons :
* volumes sup) nlaires grdce une meilleure odaplation

& lo demande de nos clients,
* volumes supplémeniaires grdce au recrufement de nouveaux

disfribufeurs.
Un mot en ce gui concerne nos distributewrs. Powr nous, lo qualité
ast bien préféroble & lo quantité. Un bon disiribuleur, ¢'est d*abord
lar qualité de 'homme et ensuite un showrcom.
Avjourd'hui, 30 distributeurs représentent 80% de nos venfes.

La dindmica del grupo estd siguiendo un buen
ritmo. Juan Planes ha dado un gran impulso a las
inversiones y esto es bueno para nuestro desarro-
llo. Otro punto muy positivo: somos el patrocina-
dor y proveedor oficial de la Federacion
Internacional de Natacién (FINA) con la que
hemos firmado un contrato de 3 afios. Esto nos
proporcionard un mayor reconocimiento interna-
cional y una colaboracion ain mas estrecha con
la FINA. Los resultados sobre el plan de marketing
y comunicacion seran importantes.

Los objetivos para el 2006 y los 3 afios siguientes
son ambiciosos. Estamos en un mercado vivo y
abierto y vamos a continuar con nuestras inversio-
nes e implantaciones comerciales en Europa, ade-
mas de reforzar nuestra produccion tanto dentro
como fuera del continente europeo.

Evéenements Lgi

Le Salon Professionnel
de la Piscine de Barcelone

C'est sous un beau soleil que s’est déroulé du mercredi 5 au samedi 8 octobre
: la 7\~ édition du Salon professionnel de la Piscine de Barcelone,
Piscina BCN pour les intimes |

Comme vous le sovez, c'est Barcslone et Lyon qui organisent
en alternance, tous les 2 ons chocun, les 2 grands Solons
professionnels européens, Marquant la fin de la saison piscine
et préparont la nouvelle saison, ils sont les rendez-vous qui
mobilisent Fattention de tous. Quid de I'edition 2005 de
Piscina BCH 2
Il y o tout d'abord les chiffres : 120.000 m* d'exposition brute
et plus de 26.000m’ da stands occupant 2 halls entiers de lo
Fira. Des ollées vastes et bien éclirées rendaient lo circulafion
riabla, bien que ko séparation des 2 halls, comme pour ['édifion
2003, ait perturbé p|us d'un visiteur | 485 socifités ont exposé
dont 245 érangéres & I'Espogne et originoires de 28 pays.
Coté visiteurs, les chiffres sont également & la housse :]Fius de
19.000 visiteurs, dant & 200 strangers originaires de 115 pays
avaient foit le déplacement dons o capitale catalone. Uesprit
international de Piscing BCMN est donc bien une réalité tant du
cité des visiteurs que de celui des exposants.
A ces chiffres bruts, il fout opporfer quelgues commentaires.,
les nombres des visiteurs sont cerfes Irés importants ef en
augmentation par rapport a 2003, mais il faut savoir que cette

année, une journée enliere, e somedi, @ accueilli des parficuliers,
augmentant ainsi sensiblement ces chiffres, peul-éire de fagon
un peu artificiells.
Une déception également cancerne le nombre des pisciniers
frangais ayant fait le déplacement, Il semble &tre en nat recul.
Il y a probablement plusieurs explicafions & cette situation. Tout
d'abord, la saison ;005 a & dans 'ensemble plutéh morose
dons Fhexogaone, On ast bien loin de ce que I'en a pu ire au
entendre, loissont apporditre que le marché o confinué &
“exploser” | En période moins eupherique, on foit plus atfention
afin de gérer au mieux certains frais | Un déplacement sur un
Salen profes-sionnel fous les 2 ons semble également pour
certains suffisant, quand les vaches sont plus maigres |
Quoi quil en soit, les équipes de [Activitd Fiscine et de
Techniques Piscines Le magazine avaient fait le déplacement en
ce avec pour objectifs : vous accusillir sur notre stand at bian
siir encore mieux foire connaitre nos 2 &ditions. Bien entendu,
au cours de ces 4 journées, nous avons parcoury foute la Fira
&t nous vous proposans de découvrir en image nos renconires
et les nouveoux produits. B

PROCOPI
Philippe BACH

La soison piscine 2003 n'a pas
été excellente. Selon notre
estimetion, fe marché aurait chuté
de 104 T.ﬁ%pﬁu\r lar consfruction
de piscines enferrées, de 30 &
a 50% fsuivant les produits] pour
s X pfsciies hors-sol. s
Procapi, c'estun confrecoup
3 dernigres annses, ouPegn a vu notre chil
d'offaires augmenter de 50%, Notre pregression
de Fannée derniére, surfoul, équivaul & celle
v'en aurail di faire en 2 ans.
ne colhe onnde, en 2005, on ne fait pos da
progression. En ce qui concarne les filtras, fes
pompes, les coffrate éfedrfquej, las pigcas & scaﬂer,
lor baisse est estimée @ -10 ou -15% alors que
pour les équipements de sécurité {couverhures
aulomatiques, couverlures & barres, alarmes),
lar progression est de 20%. Pour les couvertures
a Earres et los alarmes, la production o commencé
seulsment en avril ef le CA ast impressionnant
vis-g-vis de produits qui n'existalent méme pas
lannée dernidra. Merci la séeurifé | Nombrewx sont
coux qui, dans la profession, peuvent en dire outant.
En matigre de sécurité, il nous semble que, jusqu’a
présent, ce sont surfout des gafsdnes newuves qui ont
&té équipées ef irés peu de bassins existants.
les propriéfaines vonf commencer & 'y infdresser
maintenant et beauceup vont affendre le moment
de lar remise en route pour faire leur choix.
Et la, ce sera problémaligue, puisqu'il favdra
répondre o des dizaines de milliers de demandes,
le marché ne sera pas capable de fournir
omment livrer 400.{l%n;iécss guand il n'en
fqudra plus que 40.000 Fannéa suivanfe &
Les clients risquent de ne pas comprendre qu'an
ne puisse pas les livrer.
Gluent gux sociéiés gui ne font que des équipements
de sscurité, elles ont v leur CA axploser en 2005
ol c& saro sans ancore le cas en 2006,
mais lo retour & lo réalité risque d'étre ruds,
fvour ce marché frés conjonciurel, A moins 2:!9
"Europe, d son fow, ne soif concernée par la sécurifta
des piscines | En France, il v o eu obligation ds
s'équiper, donc co s'est développs, des produits
ont &f2 créés, Mars on sent dans las outres pays
eurapéens une demande en matiére d'équipements
de sécurité. Cela peut e, pour nous, un relals
de crofssance. Mous avons lavantoge d'8ire préts
avant toutf le monde !
Pour ce qui est du spa, on observe en France
una progression d'anviron 30%, avec 3.000 4
4,000 spas vendus cette annés, alors quon en
vendaif enviran 1,000 if y a une dizaine d'années,
On peut comparer le marché du spa avjourd hui
& celui de la piscine |'w miliey das anﬂée:ofﬂ ?G’%
on peut estimer que le enlera 40 4
de noire CA dons 6 & ?%Gam?s ‘agit donc
d'un marché intéressant pour les pisciniers disposant
d'un magasin. La vante de spas peut générer un
chiffra dutfaires non négligeable, d'autant
qu'ils se vendent en foute saisan ef denc
permefire de compenser un marché de la piscine
parfois morose & cerfaines périodes de Fannée.




