
La séptima edición del Salón Profesional de la
Piscina de Barcelona, Piscina BCN para los ami-
gos, ha discurrido bajo un sol fantástico desde el
miércoles 5 al sábado 8 de octubre

Como ya saben, Barcelona y Lyon organizan alter-
nativamente, cada año en una de las ciudades, los
dos grandes Salones Profesionales Europeos.
Marcando el fin de la temporada de la piscina y
preparando la nueva temporada, son el punto de
encuentro que moviliza la atención de todo el
sector. ¿Cuál es la clave de la edición 2005 de
Piscina BCN?

En primer lugar, las cifras: 120.000m2 de superfi-
cie bruta y más de 28.000m2 de superficie de
exposición ocupando dos pabellones enteros de
la Fira. Los pasillos amplios y bien iluminados
permitían una circulación agradable, aunque la
separación de los dos pabellones, al igual que en
la edición del 2003, molestó a más de un visitan-
te. Expusieron 485 empresas, 265 de las cuales
eran extranjeras de 28 países distintos. En cuanto
a los visitantes, las cifras también han incrementa-
do: la Feria registró 19.000 visitantes, de los cua-
les 6.200 viajaron a la capital catalana proceden-
tes de 115 países. El carácter internacional de
Piscina BCN es una realidad, tanto desde el punto
de vista de los visitantes como de los expositores.

Pero estas cifras brutas se deben comentar. Sin
duda alguna,  el número de visitantes es muy
importante y ha aumentado con respecto al 2003,
pero se debe indicar que esta edición ha dedica-
do una jornada entera, el sábado, al público en
general, aumentando sensiblemente las cifras un
poco artificialmente. 

Otra decepción es el número de fabricantes de
piscinas franceses desplazados a Barcelona, en
claro retroceso. Seguramente, esta situación tiene
diversas explicaciones. En primer lugar, la tempo-
rada 2005 ha sido más bien triste por lo general
en Francia. Estamos lejos de lo que se ha podido
leer o escuchar dejando entrever que el mercado
ha seguido una tendencia "explosiva". Y en perío-
dos menos eufóricos, se intentan administrar
mejor ciertos gastos. Un desplazamiento a una
feria profesional cada dos años parece suficiente

para algunos, sobre todo en épocas de vacas fla-
cas.

Sea como sea, los equipos de Activité Piscine y de
Techniques Piscines Le Magazine, se han despla-
zado a Barcelona con dos claros objetivos: aco-
gerles en nuestro stand y darles a conocer nuestras
dos publicaciones. Claro está, durante estos cua-
tro días, hemos recorrido toda la Fira y les ofrece-
mos el resumen de nuestros encuentros y los pro-
ductos nuevos en imágenes. 

ASTRALPOOL - Eloi Planes
El año 2005 ha sido muy positivo para nosotros.
El crecimiento del grupo se situará entre el 10 y el
12% sin nuevas adquisiciones. En algunos países,
el crecimiento del volumen de ventas ha sido muy
significativo: aproximadamente +20% en Italia,
alrededor del 14% en España y el 8% en la Europa
del Este después de haber crecido un 50% duran-
te el 2004.

Algunos de nuestros productos también han regis-
trado una progresión muy interesante: por ejem-
plo, la empresa ECA ubicada en Perpiñán y dedi-
cada a la fabricación de cubiertas automáticas, ha
cerrado el ejercicio con más de 2.000 cubiertas.
Las bombas de calor son un caso parecido, sobre
todo en el mercado francés y el italiano, donde
registraremos una cifra de alrededor de las 2.000
bombas, mientras que hace 2 años las cifras se
situaban entre las 500 y 600. En cuanto a los pro-
ductos químicos, nuestra marca CTX ha crecido
un 25% en Francia.

Durante el 2005 hemos seguido aplicando nues-
tra política de fabricar nuestros propios productos:
Iberspa acaba de abrir una nueva planta de pro-
ducción de 8000m2 de superficie en Cerbère, e
Interpool ha vuelto a adquirir la producción de
liners y cubiertas Euroliner de Alsacia.

En el plano internacional, el 2005 ha sido un año
muy positivo con la implantación comercial en
Grecia, Singapur y China, donde hemos abierto 4
agencias nuevas en Pekín y Shangai. 

La dinámica del grupo está siguiendo un buen
ritmo. Juan Planes ha dado un gran impulso a las
inversiones y esto es bueno para nuestro desarro-
llo. Otro punto muy positivo: somos el patrocina-
dor y proveedor oficial de la Federación
Internacional de Natación (FINA) con la que
hemos firmado un contrato de 3 años. Esto nos
proporcionará un mayor reconocimiento interna-
cional y una colaboración aún más estrecha con
la FINA. Los resultados sobre el plan de marketing
y comunicación serán importantes.

Los objetivos para el 2006 y los 3 años siguientes
son ambiciosos. Estamos en un mercado vivo y
abierto y vamos a continuar con nuestras inversio-
nes e implantaciones comerciales en Europa, ade-
más de reforzar nuestra producción tanto dentro
como fuera del continente europeo.
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